ZASADY OGOLNE EMISJI REKLAM NA NOSNIKACH CITYINFO TV

I. POSTANOWIENIA OGOLNE

§ 1.

Ilekro¢ w niniejszych Zasadach Ogélnych Emisji Reklam na Nos$nikach Cityinfo TV lub w
ZamoOwieniu stosuje si¢ ponizsze okreslenia i1 definicje, nalezy je rozumie¢ jak nastgpuje:

N —
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11.

. ,,Zasady Ogolne” - niniejsze zasady ogdlne emisji reklam na no$nikach Cityinfo TV;
. ,,Zleceniodawca” - osoba fizyczna, osoba prawna lub inna jednostka organizacyjna

nie posiadajaca osobowosci prawnej zlecajaca przeprowadzenie Kampanii reklamowe;j
na no$nikach Cityinfo TV;

»Zleceniobiorca” - Art Marketing Syndicate S.A. (AMS S.A. lub AMS) z siedziba w
Warszawie, ul. Bobrowiecka 1, 00-728 Warszawa, NIP 782-00-21-306, REGON
630933936, wpisana do rejestru przedsigbiorcoOw prowadzonego przez Sad Rejonowy
dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod nr KRS 0000079299, kapitat zakladowym w wysokosci 9.797.370,00
zt. wptacony w catosci;

,Strona” — Zleceniodawca lub Zleceniobiorca;

»Nosniki Cityinfo TV” — ekrany LCD o wielko$ci monitora 19 cali i rozdzielczosci
1280x900 zamontowane w wagonach warszawskiego metra;

,Reklama” - material reklamowy lub o innym charakterze, w formie i formacie
wymaganych przez Zleceniobiorcg, bez dzwigku, o dlugosci 5 sekund lub stanowiace;j
wielokrotno$¢ 5 sekund;

,Blok informacyjno — reklamowy” — emitowana na Nosnikach Cityinfo TV pe¢tla
informacyjno — reklamowa o okreslonej przez Zleceniobiorce strukturze, trwajaca 5
minut kazda, z czego Reklamy nie moga stanowic¢ 50 % czasu jednej petli;
,»Czestotliwo§é Emisji” — czgstotliwo$¢ Emisji Reklam w ciagu jednej godziny, od 1
do 12 Emisji na godzing;

,Emisja” — §wiadczona przez Zleceniobiorce ustuga emisji Reklam na Nosnikach
Cityinfo TV zamontowanych w wagonach warszawskiego metra eksploatowanych w
okresie trwania danej Kampanii reklamowej, zgodnie z ustalona w Zamodwieniu
Czestotliwoscia Emisji przez siedem kolejnych dni lub przez okres stanowiacy
wielokrotno$¢ siedmiu dni w Blokach informacyjno - reklamowych, w godzinach
rozktadu jazdy warszawskiego metra.

,Kampania reklamowa” — og6l czynnosci wykonywanych przez Zleceniobiorcg w
celu przeprowadzenia Emisji Reklam i czynno$ci wykonywanych podczas samej
Emisji;

»Zamowienie” — umowa dotyczaca zlecenia wykonania Kampanii reklamowej,
zawarta na piSmie pomiedzy Zleceniodawca a Zleceniobiorca na obowiazujacym u
Zleceniobiorcy formularzu wraz z zalacznikami i aneksami;
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»Zapytanie ofertowe” - (brief) — zapytanie skladane Zleceniobiorcy przez
Zleceniodawce dotyczace warunkow przeprowadzenia konkretnie wskazanej
Kampanii reklamowej;

»Grupa Kapitalowa Agora” — spotka Agora S.A. wraz z wszystkimi spotkami
zaleznymi od Agora S.A.;

»Dzien roboczy” - kazdy dzien tygodnia, z wylaczeniem sobodt, niedziel i dni
ustawowo wolnych od pracy.

Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialno$ci za tres¢ emitowanych Reklam.

Po stronie Zleceniodawcy pozostaje zapewnienie, ze ma on prawo postugiwaé si¢
uzytymi w zleconych do Emisji Reklamach informacjami, danymi, znakami
towarowymi oraz wszelkimi pozostatymi elementami chronionymi prawem. Zlozenie
przez Zleceniodawce ZamoOwienia jest rownoznaczne z  o$wiadczeniem
Zleceniodawcy, ze powyzszy obowiazek zostal spelniony, za§ zlecone do Emisji
Reklamy nie sa sprzeczne z prawem (m. in. z zakazami reklamy, dotyczacymi np. gier
hazardowych, napojow alkoholowych, wyrobow tytoniowych) lub dobrymi
obyczajami, jak tez, ze ztozenie Zamowienia nie narusza przepisow o zamdéwieniach
publicznych. Zleceniodawca ponadto o$wiadcza i gwarantuje, Zze Emisja Reklamy nie
wiaze si¢ z obowiazkiem zaptaty przez Zleceniobiorcg jakiegokolwiek
wynagrodzenia, w szczegdlnosci tantiem na rzecz tworcow 1/ lub podmiotow praw
pokrewnych uczestniczacych przy tworzeniu i produkcji Reklamy, pobieranych przez
nich bezposrednio lub za posrednictwem organizacji zbiorowego zarzadzania prawami
autorskimi i prawami pokrewnymi.

Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia lub odmowy prowadzenia
dalszej Emisji Reklamy bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego
tytutu, jezeli:

a) Reklama dotyczy alkoholu,

b) Reklama jest sprzeczna z przepisami prawa, (m.in. z zakazami reklamy,
dotyczacymi np. gier hazardowych, napojow alkoholowych, wyrobow
tytoniowych), dobrymi obyczajami, lub moze prowadzi¢ do naruszenia
jakichkolwiek praw oséb  trzecich lub uzasadnionych intereséw
Zleceniobiorcy, uchybia godnosci cztowieka lub z innych przyczyn moze by¢
uznana za czyn nieuczciwej konkurencji,

c) osoba trzecia lub uprawniony do tego organ zglosi na piSmie zastrzezenia
dotyczace tresci Reklamy,

d) instytucja powotana do czuwania nad przestrzeganiem zasad etyki mediow lub
etyki reklamy, zglosi zastrzezenia dotyczace Reklamy.

Zleceniobiorcy przyshuguje takze prawo niewyemitowania Reklamy w uzgodnionym
terminie z przyczyn technicznych, programowych lub innych wuzasadnionych
powodow. Odmowa lub wstrzymanie Emisji Reklamy z przyczyn okreslonych
powyzej nie skutkuje obowiazkiem zaptaty przez Zleceniobiorcg jakiegokolwiek
odszkodowania na rzecz Zleceniodawcy.

. W przypadku, gdyby Emisja Reklamy spowodowata naruszenie jakichkolwiek

przepisow prawa lub praw osob trzecich, a w szczegdlno$ci: dobr osobistych, praw
autorskich lub praw pokrewnych, praw do znakéw towarowych lub stanowita czyn




nieuczciwe] konkurencji, Zleceniodawca zobowiazuje si¢ do pokrycia wszelkich
szkdd 1 zaspokojenia jakichkolwiek roszczen zardwno osob trzecich jak i
Zleceniobiorcy. Zleceniodawca zobowigzany jest ponadto do zwrotu Zleceniobiorcy
wszelkich kwot, ktore ten zobowiazany bedzie ponies¢ tytutem jakichkolwiek
$wiadczen, optat lub kar, wskutek Emisji Reklamy.

6. Zleceniodawca o$wiadcza, ze wyraza zgodg na poslugiwanie si¢ przez Zleceniobiorce
przekazana do Emisji Reklama w celach marketingowych 1 autopromocyjnych
Zleceniobiorcy. Powyzsza zgoda nie jest ograniczona ani czasowo, ani terytorialnie.

II. WARUNKI REALIZACJI ZAMOWIEN KAMPANII REKLAMOWEJ NA
NOSNIKACH CITYINFO TV

§ 3.

1.  Realizacja Kampanii reklamowej dokonywana jest w oparciu o Zaméwienie, zgodnie z
Zasadami Ogdlnymi oraz w oparciu o obowiazujace przepisy prawa.

2. Zleceniodawca w formie pisemnej lub elektronicznej (na udostgpnione adresy poczty
elektronicznej) przesyta Zleceniobiorcy Zapytanie ofertowe, zawierajace co najmniej
ponizsze dane:

a) dane Zleceniodawcy (petna firma, ktora postuguje si¢ Zleceniodawca, NIP,
adres),

b) nazwa produktu, ustugi lub branzy, ktérej Reklama ma dotyczy¢,

c) termin Emisji, czas Reklamy, oraz Czgstotliwo$¢ Emisji.

3. W terminie do 1 Dnia roboczego od otrzymania Zapytania ofertowego, Zleceniobiorca
przedstawi Zleceniodawcy ofert¢ realizacji Kampanii reklamowej, a jezeli w dniu
otrzymania Zapytania ofertowego Zleceniobiorca nie dysponuje koniecznym wolnym
czasem w Blokach informacyjno reklamowych, Zleceniobiorca wskaze Zleceniodawcy
najblizszy mozliwy termin realizacji Kampanii reklamowe;.

4. W terminie do 1 Dnia roboczego od dnia otrzymania oferty, Zleceniodawca ma
obowiazek pisemnie lub elektronicznie (na udostepnione adresy poczty elektronicznej)
poinformowaé¢ Zleceniobiorcg, czy akceptuje przedstawiona przez Zleceniobiorce
oferte. Wraz z otrzymaniem o$wiadczenia Zleceniodawcy o akceptacji oferty
Zleceniobiorca dokonuje na rzecz Zleceniodawcy rezerwacji czasu w Blokach
informacyjno — reklamowych zgodnie z tre$cia oferty.

5. Zleceniodawca zobowiazany jest dorgczy¢ Zleceniobiorcy Zamodwienie prawidlowo
wypetnione 1 podpisane przez osobg nalezycie umocowana do reprezentowania
Zleceniodawcy. Zamowienie to musi by¢ dostarczone Zleceniobiorcy nie pézniej niz na
14 Dni roboczych przed planowana Emisja. Przyjmowane beda jedynie Zamoédwienia
ztozone na standardowym obowiazujacym u Zleceniobiorcy formularzu.

6.  Niezaakceptowanie przez Zleceniodawce oferty lub niedorgczenie Zleceniobiorcy
Zamowienia, zgodnie z treScia ust. 5 niniejszego paragrafu, a w szczegodlnosci
niedochowanie wskazanego tam terminu, zwalnia Zleceniobiorcg z obowiazku
rezerwacji i jest uwazane za rezygnacj¢ przez Zleceniodawcg z Zamowienia.

7. Zleceniobiorca ma prawo powierzy¢ w catosci lub w czesci wykonanie Kampanii
reklamowej podwykonawcom.




Zleceniobiorca jest uprawniony do czasowej przerwy w Emisji z przyczyn
technicznych. Zleceniobiorca dotozy najwyzszej staranno$ci, aby wskazane wyzej
przerwy w Emisji trwaly mozliwie najkrécej. Przerwy w Emisji z przyczyn
technicznych nie maja wplywu na ocen¢ wykonania przez Zleceniobiorca zobowiazan
w zakresie Emisji Reklam. Emisja odbywaé si¢ bedzie niezwlocznie po ustaniu
przyczyn uniemozliwiajacych $wiadczenie ushug.

Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci wobec Zleceniodawcy za niewykonanie
lub nienalezyte wykonanie ustlugi Kampanii reklamowej z przyczyn lezacych po stronie
0s6b trzecich ani spowodowanych dziataniami sity wyzsze;.

W przypadku, gdy przerwa w $wiadczeniu ustug Emisji z przyczyn technicznych, jest
dluzsza niz 1 godzina jednorazowo lub 24 godziny w ciagu jednego tygodnia
$wiadczenia ushug, Zleceniobiorca zobowiazuje si¢ do dodatkowej Emisji w wymiarze
proporcjonalnym do okresu, w ktorym ushugi te nie byly $wiadczone.

§ 5.

1.

Reklamg¢ w formie gotowej do Emisji Zleceniodawca zobowiazany jest dostarczyc
Zleceniobiorcy tacznie z Zaméwieniem lub najp6zniej na 3 Dni robocze przed planowana
Emisja.
Zleceniodawca dostarczy Reklame:
a) nanosniku CD-ROM lub DVD na adres AMS S.A., ul. Bobrowiecka 1, 00-728
Warszawa,
b) poprzez lacze ftp.ams.com.pl, postugujac si¢ loginem i hastem kazdorazowo
generowanym przez Zleceniobiorcg dla danego Zleceniodawcy.
Reklama przeznaczona do Emisji powinna spetnia¢ nastgpujace wymagania techniczne:
a) Reklama w formie statycznej planszy w formacie JPEG, GIF, PNG, szeroko$¢ x
wysokos$¢ 1280 x 900 pikseli,
b) Reklama w formie video w formacie WMV; MPEG1/2, WMA/WMF, H.264,
XVID (AVI), szerokos¢ x wysokos¢ 1280 x 900 pikseli,
c¢) Reklama w formie flash w formacie swf, szerokos¢ x wysoko$¢ 1280 x 900
pikseli.
Dostarczenie przez Zleceniodawce Reklamy zostania potwierdzone przez Zleceniobiorce
w formie pisemnej lub elektronicznej (na udostepnione adresy poczty elektronicznej).

. Niedotrzymanie przez Zleceniodawce terminu dostarczenia Reklamy powoduje nie

wyemitowanie zamowione] Reklamy z jednoczesnym obciazeniem Zleceniodawcy
petnymi kosztami zaméwionej Kampanii reklamowe;.

Weryfikacji dostarczonych Reklam i oceny ich zgodno$ci z wymaganiami technicznymi
dokonuje Zleceniobiorca.

Wszelkie odstepstwa od wymogow technicznych Reklam sa dopuszczalne sa wylacznie za
zgoda Zleceniobiorcy i na wytaczne ryzyko Zleceniodawcy na podstawie odrgbnego
pisemnego oswiadczenia.

Niedotrzymanie terminu dostarczenia Zamoéwienia badz Reklamy oraz wszelkie inne
uchybienia formalne Zamowienia zwalniaja Zleceniobiorcg z obowiazku jego realizacji
oraz ewentualnej odpowiedzialnos$ci, jaka moglaby powsta¢ z tego tytutu.

Zleceniobiorca zobowiazany jest zwroci¢ Zleceniodawcy po zakonczeniu Kampanii
reklamowej dostarczony przez niego nos$nik zawierajacy Reklamg wytacznie na podstawie
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pisemnego zadania Zleceniodawcy zgloszonego nie pdzniej niz w terminie dwoch tygodni
od zakonczenia Emisji.

Zleceniobiorca ma wylaczne prawo do decydowania o kolejnosci emitowanych Reklam
oraz o rodzaju i formie emitowanych na Nosnikach Cityinfo TV tresci redakcyjnych.

Zleceniodawca w terminie do 1 dnia przed rozpoczeciem Emisji moze odstapi¢ od

catosci lub czgsci ZamoOwienia poprzez zlozenie Zleceniobiorcy pisemnego

o$wiadczenia, z zastrzezeniem postanowien ponizszych.

Oswiadczenie o odstapieniu od Zamoéwienia nie powoduje po stronie Zleceniodawcy

konsekwencji finansowych, jezeli nastapilo w okresie do 14 (czternastu) dni przed

terminem zaplanowanej pierwszej Emisji.

Oswiadczenie o odstapieniu od Zamdwienia otrzymane przez Zleceniobiorcg po terminie

okreslonym w ust. 2 niniejszego paragrafu, powoduje obowiazek zaptaty przez

Zleceniodawcg na rzecz Zleceniobiorcy kar umownych w nastgpujacej wysokosci:

a) 25 % kwoty netto wynagrodzenia z Kampani¢ reklamowa — jezeli odstapienie
nastapito w okresie od 13 do 7 dnia przed terminem zaplanowanej pierwszej Emisji,

b) 50 % kwoty netto wynagrodzenia z Kampani¢ reklamowa — jezeli odstapienie
nastapito w okresie od 6 do 3 dnia przed terminem zaplanowanej pierwszej Emisji,

c) 75 % kwoty netto wynagrodzenia z Kampani¢ reklamowa — jezeli odstapienie
nastapito w okresie od 2 do 1 dnia przed terminem zaplanowanej pierwszej Emisji.

Platnos¢ powyzszych kar umownych nastapi na podstawie otrzymane] przez

Zleceniodawcg noty ksiggowej w terminie 14 dni od jej otrzymania.

Zleceniobiorcy do pierwszego dnia Emisji, przysluguje prawo odstapienia od

Zamowienia, bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytulu, w

przypadku gdy Zleceniobiorca uzyska informacje o wymagalnych i niezrealizowanych

zobowiazaniach Zleceniodawcy w stosunku do jakiejkolwiek spotki wehodzacej w skiad

Grupy Kapitatowej Agora.

W przypadku odstapienia Zleceniobiorcy od Zamoéwienia zgodnie z ust. 5 niniejszego

paragrafu, Zleceniodawcy nie przystuguje jakiekolwiek roszczenie zwigzane ze zwrotem

kosztow produkcji Reklam i innych kosztow zwigzanych z Zaméwieniem, oraz nie

stosuje si¢ postanowien ust. 3 niniejszego paragrafu.

WYNAGRODZENIE

Za zlecona do wykonania Kampani¢ reklamowa Zleceniodawca zobowiazany jest
zaptaci¢ Zleceniobiorcy wynagrodzenie.

Wynagrodzenie Zleceniobiorcy za przeprowadzenie Kampanii reklamowej jest ustalane
na podstawie cennika (zawierajacego ceny i rabaty) obowiazujacego w dniu zlozenia
przez Zleceniodawce Zamowienia.

Wynagrodzenie Zleceniobiorcy jest ptatne z dotu w terminie 14 dni od dnia wystawienia
faktury VAT, chyba, ze Strony postanowia inaczej w Zamodwieniu. Zleceniobiorca
wystawi Zleceniodawcy fakture VAT w ostatnim dniu Emisji.

Zleceniodawca jest zobowiazany do terminowej zaplaty wynagrodzenia na rachunek
bankowy wskazany odpowiednio albo w fakturze albo w Zamowieniu. Uchybienie
terminowi ptatno$ci spowoduje naliczenie odsetek ustawowych za caty okres opdznienia.




Za dzien zaplaty wynagrodzenia przyjmuje si¢ dzien uznania rachunku bankowego
Zleceniobiorcy petna kwota naleznego Zleceniobiorcy wynagrodzenia.

W przypadku niedotrzymania terminu ptatnosci, o ktorym mowa w ust. 3 powyzej,
Zleceniobiorca ma prawo odméwic przyjecia Zamowienia na Emisje¢ nastgpnych Reklam
Zleceniodawcy.

W przypadku Emisji Reklam o charakterze cyklicznym, w ramach jednego ztozonego
przez Zleceniodawcg Zamowienia, Zleceniobiorca ma prawo wstrzymac si¢ z realizacja
kolejnych Kampanii reklamowych, w tym Emisji Reklam z zamowionego przez
Zleceniodawcg cyklu, jezeli wynagrodzenie Zleceniobiorcy z tytulu realizacji
poprzedniej Emisji lub cyklu Emisji nie zostatlo zaplacone w terminie, niezaleznie od
uprawnienia do naliczania odsetek ustawowych za caty okres opdznienia.

IV. REKLAMACJE

§
1.
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§
1.
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Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji Kampanii reklamowej Zleceniodawca
powinien zglasza¢ Zleceniobiorcy wytacznie na pisSmie, w terminie 2 dni od dnia
powzigcia informacji o nieprawidlowym przebiegu Kampanii reklamowej. Reklamacja
powinna zawiera¢ opis wad lub usterek Emisji Reklamy w stosunku do warunkow
Zamowienia.

. W przypadku niedotrzymania terminu zgloszenia reklamacji, o ktorym mowa w ust. 1, jak

tez niezachowania formy pisemnej, reklamacja nie bgdzie podlegata rozpatrzeniu przez
Zleceniobiorce.

. Jezeli reklamacja jest uzasadniona, Zleceniobiorca, po konsultacjach ze Zleceniodawca,

wedtug wlasnego wyboru i mozliwosci, zobowiazany jest do realizacji rekompensaty.

. W kazdym przypadku o sposobie rozpatrzenia reklamacji Zleceniobiorca zobowiazany jest

poinformowac na pis$mie Zleceniodawce w terminie 5 Dni roboczych od dnia jej zlozZenia.

. Ztozenie reklamacji nie zwalnia Zleceniodawcy z obowiazku zaptaty wynagrodzenia

przyshugujacego Zleceniobiorcy z tytulu zrealizowanej Kampanii Reklamowej. W
przypadku braku ptatnosci ze strony Zleceniodawcy stosuje si¢ odpowiednio
postanowienia § 7 ust. 4, 6 1 7 Zasad Ogolnych.

. POSTANOWIENIA KONCOWE

9.

Wszelkie spory mogace wynika¢ na tle wykonywania danego Zamowienia begda
rozstrzygane w drodze negocjacji, a w ostateczno$ci zostana poddane pod
rozstrzygnigcie sadu powszechnego wlasciwego miejscowo dla siedziby Zleceniobiorcy.
Z zastrzezeniem postanowien ust. 4 niniejszego paragrafu zarowno Zleceniobiorca, jak i
Zleceniodawca nie moga bez uprzedniej pisemnej zgody drugiej Strony ujawniac
jakiejkolwiek osobie trzeciej informacji dotyczacych tresci Zamodwienia, jak i innych
informacji uzyskanych od drugiej Strony w zwiazku ze zleceniem wykonania Kampanii
reklamowej. Informacje te traktowane sa jako tajemnica przedsigbiorstwa Stron.
Obowiazek zachowania poufnos$ci nie jest ograniczony czasowo.

W przypadku naruszenia obowiazku zachowania poufnosci, odpowiednia Strona bedzie
miata prawo zada¢ od Strony naruszajacej powyzszy obowiazek zaptaty kary umownej w
wysokosci 10.000 zt (stownie: dziesie¢ tysigcy ztotych). Platno$¢ powyzszej kary
umownej nastapi na podstawie otrzymanej przez Strong zobowiazana do zaplaty, noty




10.

11.

ksiggowej w terminie 14 dni od jej otrzymania. Niezaleznie od prawa zadania zaplaty
kary umownej Strona uprawniona ma prawo na zasadach ogoélnych dochodzenia
naprawienia szkody wynikajacej z naruszenia obowiazku zachowania poufnosci.
Zobowiazanie do zachowania poufnosci nie dotyczy obowiazku przekazania informacji
uprawnionym do tego organom panstwowym lub osobom majacym do tego umocowanie
w przepisach prawa oraz nie dotyczy przekazywania przez Zleceniobiorcg informacji
poufnych podmiotom dominujacym, zaleznym i powigzanym.

Zleceniodawca wyraza zgode na otrzymywanie od Zleceniobiorcy informacji
handlowych za posrednictwem $rodkéw komunikacji i o§wiadcza, ze ww. zgoda dotyczy
wszystkich udostgpnionych przez Zleceniodawcg oznaczen $rodkéw komunikacji
elektroniczne;j.

Przeniesienie praw i1 obowiazkow Zleceniodawcy wynikajacych z ZamoOwienia na
podmiot trzeci wymaga uprzedniego uzyskania od Zleceniobiorcy pisemnej zgody.
Zleceniodawca oswiadcza, ze nie bedzie dokonywat potracen jakichkolwiek swoich
wierzytelno$ci z wierzytelno$ciami Zleceniobiorcy, chyba ze Strony zgodnie postanowia
inaczej.

Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian w niniejszych Zasadach
Ogoblnych. Zmiany Zasad Ogolnych zostana umieszczone na stronie internetowej
www.ams.com.pl, a o fakcie wprowadzenia zmian Zleceniodawca zostanie
poinformowany w formie elektronicznej (na udostgpnione adresy poczty elektronicznej).
Jezeli w ciagu dwodch tygodni liczac od dnia otrzymania informacji o dokonanych
zmianach Zasad Ogoélnych, Zleceniodawca nie wyrazi pisemnie sprzeciwu, uwaza sig, ze
wyrazil zgode¢ na zmiang Zasad Ogolnych. Jezeli za§ Zleceniodawca sprzeciwi sig
akceptacji wprowadzonych zmian Zasad Ogolnych, Strony beda kontynuowac realizacjg
aktualnie obowiazujacego Zamowienia wedle dotychczas obowiazujacych ich Zasad
Ogdlnych.

W przypadku zaistnienia réznic pomigdzy tre$cia niniejszych Zasad Ogolnych, a trescia
Zamowienia rozstrzygajace znaczenie majq postanowienia Zaméowienia.

Niniejsze ,,Zasady Ogolne Emisji Reklam na No$nikach Cityinfo TV” wchodza w zycie
z dniem 01.09.2008 roku, a niniejsza wersja obowiazuje od dnia 30 kwietnia 2010 roku.
W sprawach nieuregulowanych w niniejszych Zasadach Ogolnych zastosowanie maja
odpowiednie przepisy Kodeksu Cywilnego oraz wilasciwe powszechnie obowiazujace
przepisy prawa.



http://www.ams.com.pl/
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